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Contexte et objectifs

A

TNS ILRES et Maison Moderne (Anciennement Editions Mike Koedinger) proposent lors du « Grand Prix paperJam
Communication, Marketing et Design 2011 » une nouvelle récompense : « Prix spécial impact Grand Public ».

Cette nouvelle récompense s’inscrit en complément des autres récompenses délivrées.

Sa particularité : le prix est décerné suite a une étude de marché réalisée par TNS ILRES aupres du Grand
Public (échantillon représentatif de la population résidant au Luxembourg).

Univers de référence : 43 campagnes de communication Grand Public ont été évaluées (soumises par les agences de
communication et sélectionnés conjointement par Maison Moderne et TNS ILRES)

Les critéres retenus pour évaluer et départager les différentes campagnes de communication ...
« La communication a-t-elle été remarquée, réussi a émerger et retenir 'attention (impact — reconnaissance publicitaire)
* La communication a-t-elle réussi a avoir un impact positif sur la relation des consommateurs a la marque ?

Implication du consommateur a la communication : Sentiment que la communication lui est adressée, Envie de
la voir a nouveau, Intérét pour son contenu

Motivation ou la capacité de la communication a répondre aux besoins rationnels et émotionnels pour solidifier /
renforcer la relation du consommateur a la marque : Donne envie d’essayer le produit / service, Impact sur
I'image de marque, Parlerait du contenu de la publicité a quelqu’un
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Mise en ceuvre de I'étude

Cible de I’étude

Hommes / Femmes, agés de 18 a 60 ans.

Structure de I’échantillon
Représentatif de la population résidant au Luxembourg sur les critéres de :

sexe, age, nationalité et région d’habitation

Collecte des données

Interviews online réalisées du 19 au 28 janvier 2011 aupres des panelistes TNS ILRES (MyPanel)

Méthodologie d’interrogation

Chaque répondant a évalué 10 campagnes de communication (sélection et ordre aléatoire parmi les 43 campagnes
évaluées)

Taille d’échantillon

Prés de 900 interviews réalisées au global, entre 200 et 210 évaluations par campagne de communication
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Questionnaire - méthodologie AdEval

IMPACT - RECONNAISSANCE PUBLICITAIRE

Q1. Vous rappelez-vous avoir vu cette campagne de publicité pour (MARQUE)? Oui/ Non / Je ne sais pas

ENGAGEMENT — DIMENSION IMPLICATION
Q2. Pensez-vous que cette campagne de publicité pour (MARQUE) pourrait intéresser des personnes comme vous ? Oui/ Non
Q3. Aimeriez-vous voir a nouveau dans les médias cette campagne de publicité pour (MARQUE) ? Oui/ Non

Q5. Pensez-vous que ce qui est dit et montré dans cette campagne de publicité pour (MARQUE) vaut la peine d’étre regardé, écouté ou lu ? Oui/ Non

ENGAGEMENT - DIMENSION MOTIVATION
Q4. Est-ce que cette campagne de publicité vous donne envie de consommer / souscrire ... a (MARQUE) ? Oui/ Non

Q6. Aprés avoir vu cette campagne de publicité pour (MARQUE), vous avez ... une bien meilleure opinion / une meilleure opinion / votre opinion n'a

pas changé / une plus mauvaise opinion / une bien plus mauvaise opinion / vous ne savez pas

Q7. Sivous parliez a quelgu’un de (CATEGORIE PRODUIT/SERVICE), pensez-vous que vous mentionneriez des €léments ou impressions véhiculées

par cette campagne de publicité pour (MARQUE) ? Oui/ Non
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Module AdEval Engagement - Philosophie

Un modele de réponses pour analyser comment la publicité fonctionne, indépendamment du marché ou du
type d'annonces. Corrélation de I'effet de la publicité sur les ventes

capacité de I'annonce a répondre aux besoins
rationnels et émotionnels pour solidifier /
renforcer la relation du consommateur a la
marque :

a la publicité par opposition a une simple
mesure d’adhésion :

Motivation

+ Sentiment que la communication leur
est adressée,

» Envie de la voir a nouveau,

* Intérét pour son contenu

« Donne envie d’essayer le produit / service,

* Impact sur Iimage de marque,

» Parlerait du contenu de la publicité a
quelqu’un

L'implication est le préambule nécessaire a la motivation, la motivation I'effet ultime !

Eff Impliqué . _— .
et plique et Construire, solidifier ou renforcer le lien consommateurs — Marque
Complet Motivé
Effet Soit sur “ce qui est communiqué’,
partiel Soit sur “la déclinaison créative” jugée pertinente, intéressante et utile a revoir
Pas T Playback
Jeffet seulement Message eémotionnel et/ou rationnel assimilé mais aucun effet additionnel n’est détecté
(Pas deffet)
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Module AdEval Engagement - Résultats opérationnels

Le score d'engagement fournit un cadre de diagnostic pour évaluer les
points forts et faiblesses d'une annonce

MOTIVATION ELEVEE MOTIVATION FAIBLE

Motivés Motivés

Impliqués Impliqués
uniquement uniquement
Playback Playback
seulement seulement
POLARISATION UNIQUEMENT DISTRAYANT
Motiveés Motivés
Impliqués Impliqués
uniguement uniguement
Playback Playback
seulement seulement

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
>ilres A m



ilres




PALMARES PRIX SPECIAL IMPACT GRAND PUBLIC

Classement des 20 premieres campagnes

Classement PUBLICITE POUR ... CAMPAGNE ... AGENCE MEDIA 1 MEDIA 2 MEDIA 3
1 SECURITE ROUTIERE LUXEMBOURG RAOUL BIZART PRINT VIDEO
2 SOURCES ROSPORT ROSPORT BLUE BINSFELD VIDEO
3 CCP DE P&T LUXEMBOURG EASYWVISA LOLA COMMUMICATION PRINT
4 ACL CARTE BINSFELD PRINT
5 BGLENP PARIBAS AL'UNA L'AUTRE MIKADO VIDEOD PRINT
6 SIDOR LINDA 27 ANS, 469 KG CONCEPT FACTORY PRINT
7 FISCHER FISHER THE BEST BINSFELD VIDEOD
7 FOYER REEBOUFAMILY KREUTZ&FRIENDS VIDEO (3) PRINT
9 LUXTRUST Vous VIDEOD PRINT
10 CFL MIR BREUMGEM IECH WEIDER COMED VIDEOD PRINT
11 LESSENTIEL.LU LESSENTIEL.LU EN 2 LANGUES COMED PRINT INTERMNET
ORGAMISATION DES NATIOMNS UNIES EN MEMNSCHERECHTER : OCH FIR
12 COLLABORATION AVEC LE MINISTEREDE LA~ MENSCHE MAT ENGER BIZART PRINT
FAMILLE ET DE L'INTEGRATION BEHENMNERUNG!
13 LE MINISTERE DE L'EGALITE DES CHANCES PROSTITUTION MIKADO PRINT
14 BGL BNP PARIBAS JOBSTARTERS MIKADO VIDEO
15 LE FAIRTRADE KAFFI DAG COMED PRINT
16 ORAMNGE ORANGE TRAVEL DATA DAILY MQOSKITO PRINT RADIO INTERMET
17 DOMAINE VINSMOSELLE 66 - SIXTY SIX BINSFELD VIDEOD
17 ACL YOUNGACL LOLA COMMUMICATION VIDEOD RADIO
13 PIZZA HUT MIKADO PRINT
20 BOFFERDING BRAVO MUNHOWEN VIDEOD PRINT

Lauréat du Prix spécial Impact Grand Public (catégorie non commercial): campagne Raoul de la Sécurité Routiére Luxembourg (Bizart)
Sur les 43 campagnes testées : Meilleur score d’engagement et 2éme score d’impact (reconnaissance)

Lauréat du Prix spécial Impact Grand Public (catégorie commercial): campagne Rosport Blue (Binsfeld)

Sur les 43 campagnes testées : Meilleur score d’impact (reconnaissance) et tres bon score d’engagement

10



P N . : ) LAUREAT
Raoul, un lauréat a couvrir de lauriers ! CATEGORIE NON COMMERCIALE

La campagne Raoul de la Sécurité Routiere Luxembourg a pour finalité de sensibiliser le Grand Public a la nécessité de choisir entre
boire ou conduire et, en conséquence, décider de ne pas boire ou se laisser ramener par quelqu’un n’ayant pas consommé d’alcool.

Noble cause direz-vous, encore fallait-il que la création publicitaire parvienne a véhiculer ce message de maniére a l'inscrire dans
I'esprit des conducteurs et a engager ces derniers a adopter cette bonne conduite, voir de modifier leur comportement pour les plus
indisciplinés d’entre nous.

Pari tenu, lauréat du prix spécial impact Grand Public — catégorie non commerciale - décerné par TNS ILRES, la campagne Raoul de
la Sécurité Routiére Luxembourg s’inscrit comme une véritable réussite publicitaire.

Comme préambule nécessaire a toute bonne communication, elle dispose d’une excellente visibilité et mémorisation auprés du Grand
Public au Luxembourg :

* 2/3 d’entre eux se souviennent de cette campagne de communication,
* 82% des 18-24 ans, population particulierement ciblée par la prévention routiere sur les dangers de I'alcool au volant.

Outre sa visibilité, elle parvient a impliquer les résidents au Luxembourg de I'intérét que représente cette campagne de publicité pour
des personnes comme eux. Ceux—ci encouragent et soutiennent la démarche entreprise et plébiscitent sa présence dans les médias a
'avenir : ils pensent que ce qui est dit et montré dans cette campagne vaut définitivement la peine d’étre regardé, écouté ou lu !

Plus encourageant encore, 83% des répondants considerent que cette campagne de publicité leur donne envie de se laisser
reconduire par quelqu’un n’ayant pas consommé d’alcool .

Apbtre de la cause et de la campagne de publicité, 74% déclarent qu’ils mentionneraient a des proches des éléments ou impressions
véhiculées par cette campagne de publicité lors de discussions portant sur la sécurité routiére.

Enfin, celle-ci permet a la Sécurité Routiere Luxembourg de renforcer son image auprés du Grand Public : 43% en ont une meilleure
opinion aprés avoir vu la campagne Raoul.
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TR , : i ~ LAUREAT
Rosport Blue, une visibilité et meémorisation CATEGORIE COMMERCIALE

hors norme, un réel pouvoir de conviction

La campagne Rosport Blue repose sur une création publicitaire mettant en scene des personnages d’animation évoluant dans un
monde onirique d’elfes, de fées ....

Lauréate du prix spécial impact Grand Public — catégorie commerciale — I'étude révele I'impact hors norme de cette campagne
publicitaire sur les consommateurs. Véritable petit film d’animation, cette campagne qui brille par son originalité et son caractere
ludique parvient ainsi a s’inscrire dans I'esprit du Grand Public.

Elle bénéficie du meilleur score de visibilité / mémorisation parmi 'ensemble des 43 campagnes testées :

» Environ 70% des répondants se rappellent I'avoir vu soit presque le double du score moyen obtenu !

La création suscite un grand intérét auprés du Grand Public qui apprécie et prend plaisir a retrouver la publicité dans les médias.

Cette campagne parvient également a renforcer la relation du consommateur a Rosport Blue en créant un lien émotionnel :

+ Prés de 30% ont une meilleure opinion de la marque aprés exposition publicitaire.

Mieux encore, elle parvient pour 6 consommateurs sur 10 a leur donner envie de boire de 'eau minéral Rosport Blue

En conclusion, au regard de I'ensemble des résultats, la publicité Rosport Blue représente une véritable réussite publicitaire en
matiere d’'impact sur le consommateur ... des résultats a faire réver bien des directeurs marketing !
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LES 43 CAMPAGNES TESTEES

MNum PUBLICITE POUR ... CAMPAGNE ... AGENCE MEDIA 1 IMEDIA 2 IMEDIA 3
1 DOMAINE VINSMOSELLE 66 - SIXTY SIX BINSFELD VIDEO
2 FISCHER FISHER THE BEST BINSFELD VIDED
3 SOURCES ROSPORT C'EST VOTRE CHOIX BINSFELD PRINT
4 SOURCES ROSPORT ROSPORT BLUE BINSFELD VIDED
5 VILLE DE DIEKIRCH 750EME ANNIVERSAIRE BIZART PRINT
5 ORG.&‘-.IIS.-“:TIO\I DES NATIONS UNIES EN :COLLABORATIO\J AVEC I'flﬂl?‘-.ISCHERECHTER : OCH FIR MENSCHE MAT ENGER SIZART SRINT
LE MIMISTERE DE LA FAMILLE ET DE L'INTEGRATION BEHENMERUNG!
7 ORCHESTRE PHILARMONIQUE DE LUXEMBOURG (OPL) NOUVELLE SAISON 2010-2011 BIZART PRINT
8 SECURITE ROUTIERE LUXEMBOURG RAQUL BIZART PRINT VIDED
9 CFL MIR BREUNGEN IECH WEIDER COMED VIDED PRINT
10 LESSEMTIEL.LU LESSEMTIEL.LU EN 2 LANGUES COMED PRINT INTERNET
11 LESSENTIEL.LU LESSENTIEL.LU NEW LOOK COMED PRINT INTERNET
12 AUTOROLIS LES QCCASIONS DIVINES COMNCEPT FACTORY PRINT
13 BELVALPLAZA CONCEPT FACTORY PRINT
14 SIDOR LINDA 27 ANS, 463 KG COMNCEPT FACTORY PRINT
15 TAMNGO MARATHON CONCEPT FACTORY PRINT
16 TANGO / VODAFOME PROMQO SPECIAL ETE VODAFONE PASSPORT COMNCEPT FACTORY PRINT
17 EDITUS RECHERCHE LOCALE NOUVELLE GENERATION EDITUS VIDEO PRINT
18 FOYER REEBOUFAMILY KREUTZ&FRIENDS VIDED (3) PRINT
19 ACL YOUNGACL LOLA COMMUNICATION VIDEO RADIO
20 CCP DE P&T LUXEMBOURG EASYVISA LOLA COMMUNICATION PRINT
”n LUXAIR FIER D'ETRE PARTENAIRE DES FRERES SCHLECK ET DU LUXAIR PRINT VIDEO
TEAN SAXO BANK
22 BABY CENTER MOSKITO RADIO (2) PRINT
23 QORANGE ORAMGE TRAVEL DATA DAILY MOSKITO PRINT RADIO INTERNET
24 MAGASINS RINNEN, THILL ET LINDEN PEUSCH MOSKITO VIDED
25 YELLOW.LU DEBOR MOSKITO VIDEO RADIO
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LES 43 CAMPAGNES TESTEES

Num PUBLICITE POUR ... CAMPAGNE ... AGENCE MEDIA 1 MEDIA 2 IMEDIA 3
25 YELLOW.LU DEBOP MOSKITO VIDED RADIO
26 LES JEUNESSES MUSICALES INTERMATIOMAL ET LA WORK BANK FIGHT AGAINST CORRUPTION RE MEDIA VIDEO

INSTITUT
27 LOTERIE NATIONALE RE MEDIA RADIO
28 TAPIS HERTZ RE MEDIA VIDED
25 LUXTRUST VOous VIDED PRINT
30 MAISON STEFFEN Vous PRINT RADIO
21 MERCEDES-BENZ LUXEMBOURG COUPE DU MONDE VOous PRINT
32 STEFFEN TRAITEUR Vous PRINT RADIO
33 VIVIUM ASSURANCES ASSURAMCE SOLDE RESTANT DU VIVUM VOous PRINT RADIO
34 BGLEBNP PARIBAS AL'UNA L'AUTRE MIKADO VIDED PRINT
a5 BGL BENP PARIBAS JOBSTARTERS MIKADO VIDED
36 PIZZA HUT MIKADO PRINT
37 LE MINISTERE DE L'EGALITE DES CHANCES PROSTITUTION MIKADO PRINT
33 ACL BINSFELD PRINT
E LE FAIRTRADE KAFFI DAG COMED PRINT
a0 LES MESSAGERIES DU LIVRE COMED PRINT
41 LE MUSEE D'HISTOIRE DE LA VILLE DE LUXEMBOURG A PART PRINT
42 BOFFERDING BRAVO MUNHOWEN VIDED PRINT
43 BGL-BNP PARIBAS STARTIN VANKSEN PRINT RADIO
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Campagne 1:

DOMAINE VINSMOSELLE /66 — SIXTY SIX binsfeld’

i

I

TV / CINEMA
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Campagne 2 :
FISHER THE BEST binsfeld"

TV / CINEMA
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Campagne 3 :
SOURCES ROSPORTS binsfeld”

C'est votre

PRINT / AFFICHAGE

Tout au long de notre vie, nous falsons des cholx. Petits ou grands, ces cholx ont des conséquences sur notre
environnement. Saviez-vous que 1 consommation annuelle d'esu mindtale par habitant au Luxembourg est de
140 litres? Riche en minéraux, notre eau provient des sources de by valide de la Sire. Un produit local & emprelnte
écologique positive, Malns de transport, molis de dépense énergdtigue, molng de pollution, mains de doxyde de
carbone. En buvant I'eau de notre pays, vous préservez notre envircanament. £t ce qui est bon pour notre planéte

estbon pour lhomme.

SOURCES ROSPORT sa
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Campagne 4 :
ROSPORT BLUE binsfeld"

E

I

£

TV/ CINEMA all i/ /E/H)f’/ﬂ[f&/]/‘- %
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Campagne 5 : BIZART
VILLE DE DIEKIRCH - 750eme ANNIVERSAIRE

CLEVER STRAMM

DIKR| DIKR
ICH A ICH 2

LECKER GERECHT

DIKR

)!!, !

PRINT / AFFICHAGE

SPORTLICH B KREATIV

,,z e
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Campagne 6 : BIZART
MENSCHERECHTER : OCH FIR MENSCHE MAT ENGER

BEHENNERUNG!

PRINT / AFFICHAGE
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Campagne 7 .

OPL — NOUVELLE SAISON 2010-2011

& ilres

BIZART

A

OPL

ORCHESTRE
PHILHARMONIQUE

CONNECTEZ-
VOUS AU
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http://www.google.fr/imgres?imgurl=http://a3.twimg.com/profile_images/1169962162/binsfeld_logo_fb_bigger.jpg&imgrefurl=http://twitter.com/binsfeld_agency&usg=__OdQoV8r7NTcLES2tDlyBGCTxg5s=&h=73&w=73&sz=5&hl=fr&start=9&zoom=1&itbs=1&tbnid=iSWDguff-PcUjM:&tbnh=70&tbnw=70&prev=/images%3Fq%3Dbinsfeld%2Blogo%26hl%3Dfr%26gbv%3D2%26tbs%3Disch:1&ei=AypJTfuRL9HqOaGPtOAP

Campagne 8 :
SECURITE ROUTIERE LUXEMBOURG - RAOUL

TV / CINEMA

W

PRINT / AFFICHAGE

K i ©
e.' ' '

Tu prends quoi ?2

Ma voiture 'L
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http://www.google.fr/imgres?imgurl=http://a3.twimg.com/profile_images/1169962162/binsfeld_logo_fb_bigger.jpg&imgrefurl=http://twitter.com/binsfeld_agency&usg=__OdQoV8r7NTcLES2tDlyBGCTxg5s=&h=73&w=73&sz=5&hl=fr&start=9&zoom=1&itbs=1&tbnid=iSWDguff-PcUjM:&tbnh=70&tbnw=70&prev=/images%3Fq%3Dbinsfeld%2Blogo%26hl%3Dfr%26gbv%3D2%26tbs%3Disch:1&ei=AypJTfuRL9HqOaGPtOAP

Campagne 9 :
CFL — MIR BRENGEN IECH WEIDER

’
¢’
-

8
E
I

|

__
TV / CINEMA

DanT. / anisen

wan'=g W
-!4 "

s =t

4

<< Je m’engage pour
| le bien-étre des clients.

...bréngen lech weider EL=¥AE
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http://www.comed.lu/html/index.php

&

Campagne 10 :

LESSENTIEL.LU EN 2 LANGUES

PRINT / AFFICHAGE

@

INTERNET

A
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L’actu disponible en frangais et en allemand
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Campagne 11:
LESSENTIEL.LU NEW LOOK

PRINT / AFFICHAGE

\ W
i 1@2 ? N o ~.

INTERNET

_Eactu;ililé change |
de look sur _l_essenliel.l'u

i I.’actuallte 2 change '
de look sur lessentlel lu
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L’actualité change
de look sur lessentiel.lu
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Campagne 12 : 'Concept
AUTOPOLIS — LES OCCASIONS DIVINES factory

PRINT / AFFICHAGE

LE 75 JOUR,
TROP TARD IL SERA.

SEULEMENT 6 JOURS D'OCCASIONS A PRIX TOMBES DU CIEL.
— DU 7 AU 12 JUIN 2010 —

tCepol
Découvrez toutes les Occasions Divines a u O IS

et les conditions des offres sur ww) OCCASIONS
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Campagne 13:
BELVALPLAZA

PRINT / AFFICHAGE

5 B

Du 26 juin au 10 juillet,'
c’est la folie des soldes

& Belvalplaza. |
Et pour peof\i\;f Qu mamum d;s motioures affairos,

vos boutiques sont cuvertes excepticnnoliement |
Iaﬂmonclr 27 juin de 10h & l\!h.

Bt

& ilres ﬁ

\

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >

La premiére boutique,
Cest fait, passons a la suivante

belvalploza

‘concept
factory

Un Delhaize
Juste & caté de mes boutiques,
c'est super pratique |

o= |
P—
-] .
|

Je rentrersi dafile

Shopping & Fi
Mixez les plai:

belvalplozo
L E)

28



Campagne 14 : ‘concept
SIDOR factory

PRINT / AFFICHAGE

LINDA, 27 ANS

Comme Linda,
mettons vite nos déchets au régime!
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Campagne 15 : ‘concept
TANGO - MARATHON factory

PRINT / AFFICHAGE

Steve

“Tango encourage

tous les marathoniens.

e T T R

ﬁ Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 16 :
TANGO — PROMO SPECIAL ETE VODAFONE PASSPORT

PRINT / AFFICHAGE

Promc clatgts
Vadaf

MS au tarif
national
partout

en Europe!

I
A

R ey

T A e
SEESE R T
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Campagne 17 :

P )
EDITUS — RECHERCHE LOCALE NOUVELLE GENERATION \‘ editus®

Hei &Elo !

’
¢’
-

m"
E’E
A

I

TV / CINEMA

Appli Editus.lu

p Editus vous offre la réalité

augmentée avec la version 1.3 de
son appli. Un service pionnier sur le
marché des applis luxembourgeoises !

PRINT / AFFICHAGE

, www.editus.lu
ﬁ Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 18 : KREUTZ & FRIENDS

FOYER — REEBOOFAMILY

TV / CINEMA

PRINT / AFFICHAGE

Vos objets de valeur sont a U'abri,

Profitez de la vie, 3,
chez vous et partout ailleurs!

chez vous et partout'zilleurs !

réﬁ)ou d‘lY‘I‘.V J r{ﬂ)OU'arv*r.v
= = =
Foyer Foyer Foyer
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Campagne 19 : Lola communication
ACL — YOUNGACL

’
’
-

|

I
L

i\

TV / CINEMA

ACL

SPOT RADIO

-

34
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Campagne 20 : Lola communication

CCP DE P&T LUXEMBOURG — EASYVISA

' . ' ©asy la carte VISA prépayée des P&T

rechargez & payez
€easy la carte VISA prépayée des P&T
rechargez & payez

PRINT / AFFICHAGE

cCcP bre carte VISA &

La promi rechacger.
Comptes CCP et CCP Connect également gratuits.

€asy la carte VISA prépayée des P&T
rechargez & payez

ccp Ls premiére carte VISA & recharger.
Comptes CCP et CCP Connect également gratuits.

A ‘

LUXEMBOURG]

eC + PaTL g: acteur du dé durable.
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Campagne 21 :

LUXAIR — FIER D‘ETRE PARTENAIRE DES FRERES Luxair
SCHLECK ET DU TEAM SAXO BANK

3

Sur les routes de France: 21 jours

I

ii

Au Tourmalet,
{ seulle ciel était sa limite

TV / CINEMA

Sur les routes d’Europe :
21 destinations’

votidiennement Paris
es villes européennes

Luxair

& _
4 & N -
. S T
Luxair ) 2 \ ‘ ’
F : y
; ’

PRINT / AFFICHAGE

Fly in good company

Une échappée
vers Paris

.

B W Dans le sillage d’uneétoil’

Luxair félicite et remercie Andy Schle
# pour ces 21 jours d'émotion:

-

C

Luxair

@ 2
Fly in goed company Luxa ir
Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 22 : B S moskito
BABY CENTER

,,"\PRDDUCTIUNS

»Ech hu mech gutt geschéckt!“ Vun elo u geet et

mat de Priisser biergof!

PRINT / AFFICHAGE

45

t,] j . %'.»
] Wi L

Erliewt d’Spétzt vun de Wanter-SOLDEN elo am Baby Center.

- ngy ﬁ)f{;ﬁrg;{; ©p dar Clac 2u Wabtar 2u Dikkuruch
BABY, ‘\ CENTER e hparieny g ; Helss) St
24 .- L2 Dbk T2 033630 Tel: 2090 209)
el.: Td: 23380 =26 5028 80 lles fir de Baby Vg 27003058 Fr: M2
alles fir de B8ad Fao:a2, Fac: 27833838 Fax:2680 300
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Campagne 23 : S moskifo
ORANGE TRAVEL DATA DAILY PRODUCTIONS

PRINT / AFFICHAGE

INTERNET

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 24 :
MAGASINS RINNEN, THILL ET LINDEN PEUSCH

TV / CINEMA

B
- Chapes = Danitaire
Caﬁek‘sficﬁuf Sech doheem fillen

Oui, mais seulement apres la messe'”

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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HOLZ AN. DAACHZENTER

=% moskito

PRODUCTIONS
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Campagne 25 : b3 mOSkIfO
YELLOW.LU — DE BOP |

[N PRODUCTIONS

-

i

I

TV / CINEMA

X

2

By

-
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Campagne 26 :

JEUNESSES MUSICALES INTERNATIONAL & WORK BANK INSTITUT
FIGHT AGAINST CORRUPTION

e
TV / CINEMA
Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 27 :
LOTTERIE NATIONALE

®

RADIO

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 28 :
TAPIS HERTZ

i

I

TV / CINEMA

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 29 :
LUX TRUST

N’attendez pas 2011
— pour tourner la page!
e — MLUXTrUST
TV / CINEMA

]
O WU ACTIVATE LY.

Vos acces online banking, ’
plus s(rs, plus simples. ‘

PRINT / AFFICHAGE

Commandez votre Token,
LuxTrust vous I'offre gratuitement’

Rateisen

ﬂgﬂmws n [*H

swRaess i 9o Guichet  ILLUXTTLSY

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 30 :
MAISON STEFFEN

MAISON STEFFEN MAISON STEFFEN

votre boucherie - charcuterie votre boucherie - charcuterie

‘{ 4 T ‘?!':I@\‘ 2
PRINT / AFFICHAGE # f ('
- \)'

,\'“ ‘
\ .
) | o ) o
‘ |
A\ )\
...-.\ R =

RADIO

rand concours

un set a fondu
st bon pour,
te la fam‘ill'e.', /

.;.;‘
‘., < .“11'

‘ Grand concours L ; 2y, /
- Préparez-vous a gagner
votre poids en viande!*

; e v e
L ‘ 1~ =
Pour participer, rendez-vous dans votre boucherie Maison Steffen &
LUXEMBOURG, DUDELANGE ou STEINFORT : Infos concours sur maisonsteffen.iu

— A
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Campagne 31 :
MERCEDES-BENZ LUXEMBOURG - COUPE DU MONDE

D

Ve, Och wa mir net a Stdafrika ginn,
PRINT / AFFICHAGE kénne mir awer gewannen !

Mercedes-Benz

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 32 :
STEFFEN TRAITEUR —

Le partenaire créatif
au service de ce grand événement!

PRINT / AFFICHAGE

¥ steffen
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Campagne 33:
VIVIUM ASSURANCES — ASSURANCE SOLDE RESTANT DU

Evitez le piege,
comparez!

TV / CINEMA

RADIO
Assurance Solde Restant DU VIVIUM,
bien couvert pour bien moins cher!
>
> ensemble, c'est! .': Viviu
Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 34 :

BGL BNP PARIBAS /AL'UN ET A L'AUTRE

TV / CINEMA

PRINT / AFFICHAGE

. SRV

o bo | e et s o
BNP PARIBAS

Paulo pense a se marier,
Yann a s'acheter une voiture.

Parce que chacun est différent,
nous proposons des préts personnalisés

a l'un et a l'autre.

Nous soutenons les projets de Fun et de lautre.

7 [ pr——— —
-

Alice pense aux prochaines vacances,

Julie aux études de son fils.
Nous soutenons les projets de l'une et de l'auvtre.

| Parce que chacun est différent,
nous proposons des placements personnalisés

a l'un et a l'autre.
o |
= —_—

b . oment :
% 7 de nos offres” du momen

\ P;ﬁﬂ‘leﬁ offerts & 13 soustrption nd;':()'ge L;_ssuran;e Tpuikids,

4 da finarcements e i e
< :::::;“e'::\r:spourf LoNT Ryl A0R0rt SuF e Compre Eparogm Lusguall

plus d'infos en agence ou au (+352) 42 42-200

kit be . 3o € O et fo = T ¥ W AR

e wran A e

BGL - |
gl 6 parinas

Chacun a ses projets. Venez
e o i 03072 1200
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Campagne 35:
BGL BNP PARIBAS / JOBSTARTERS

TV / CINEMA

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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http://www.mikado.lu/

Campagne 36 :

PIZZA HUT

PRINT / AFFICHAGE

Good Toway ogatiar | = | Pirza fur

Le gorgonzola fleurit dans vos assiettes
du 8 mars au 6 juin.

Rafraichissez-vous avec nos douceurs d’été
du 7 juin au 26 septembre.

Good Toes Fogdiar | | Plgzaa bhat’

Pizzatha

ﬁ Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 37 .
MINISTERE DE L'EGALITE DES CHANCES / PROSTITUTION

PRINT / AFFICHAGE

o NN =

l’lll "”I ‘ Se payer une personne prostituee
e >

T

\04
(-{ 1]

v

Se payer une personne prostituée,
c'est financer le commerce d'étres humains.
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2 A M


http://www.mikado.lu/

Campagne 38 :
ACL binsfeld

Besoin d'assistance?
Appelez le 26 000.

Besoin d'assistance?
Appelez le (+352) 26 000.

PRINT / AFFICHAGE

\
26000 h-x-

CARTE DE NINDREC
AUTOUSES L CLUS DU LGSR

26 000 bonnes raisons de se déplacer avec elle.

26 000 bonnes raisons de se déplacer avec elle:

ﬁ Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 39 :

FAIRTRADE KAFFI DAG =

FAIRTRADE KAFFI DAG
14 AVRIL - LUXEMBOURG

PRINT / AFFICHAGE

POSONS LA SOLIDARITE

SURLESRAILS!

A VOS TASSES!

Pour rendre le nde plus solidaire.

FAIRTRADE

FAIRTRADE KAFFI DAG
14 AVRIL - LUXEMBOURG

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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http://www.comed.lu/html/index.php

Campagne 40 :
MESSAGERIES DU LIVRE

PRINT / AFFICHAGE

SOLDES 1.6

-20% SUR TOUS

S¥STFNICCURENETRe 2 3T TEPCEINPRIGARENIS

IOUBGET D WG

B S

Livreur de frissons.

MESSAGERIES
DU LIVRE

ﬁ Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Campagne 41 . al part
MUSEE D'HISTOIRE DE LA VILLE DE LUXEMBOURG

<HISTORY

PRINT / AFFICHAGE

. W ¢ - )
A a1 1
Q’" ax ‘ | F
bl : «
R~ U

\ 0 | :
Y Pt 2 1 R
. <ENTREZ

e

<GESCHICHTE

I
<HISTORY
e r, I coMEs

v :
“MUSEE D'HISTOIRE g : A
DE LA VILLE . . . SR

DL LUXEMBOURG- 14, RUE SAINT-ESPRIT L-2090 LUXEMDOURG WWW.NNVLLU

MA-DI 10M-18N0 IE 10M- 20M FERME LE LUND)
=
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Campagne 42 :
BOFFERDING / BRAVO

Pour tous vos actes héroiques

PRINT / AFFICHAGE

Pour tous vos actes héroiques au quotidien! Bravo. Bofferding.
To all your daily acts of heroism! Bravo. Bofferding.

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
> ilres A EER

EEESEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE S



Campagne 43 vonksen

BOFFERDING / BRAVO

J“

‘,‘ 0y

7 f

L \ a ~ : X
| Boostez votre avenir re Boosteh Sle Ihre Zukunft
avec notre offre Etudiants R

, = mh gnseren Angeboten fir Studentén

PRINT / AFFICHAGE

RADIO

ggs‘"?mums | La banque d'un monde qui change
Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Pour en savoir plus sur les résultats de
VOS campagnes

[

Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011
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Pour en savoir plus sur les résultats de vos campagnes ...

&

TNS ILRES vous propose de mettre a disposition les résultats post test de vos campagnes
publicitaires testées dans le cadre du « Prix spécial impact Grand Public ».

Le rapport délivré reprendra I'ensemble des analyses réalisées sur la campagne publicitaire en
comparaison des Benchmarks (établis sur I'ensemble des résultats obtenus sur les 43 campagnes
testées). Apparaitra également un synthese écrite des résultats.

REMISE PAR TNS ILRES D’UN RAPPORT TYPE SUR DEMANDE

Grille tarifaire :

Rapport sur 1 campagne publicitaire 900 € HT
Rapport sur 2 campagnes publicitaires 1700 € HT
Rapport sur 3 campagnes publicitaires 2 400 € HT
Pour toute demande portant sur plus de 3 campagnes publicitaires Nous contacter

La présentation orale des résultats de I'étude s’inscrit en complément des prix indiqués

h Grand Prix paperJam Communication, Marketing, Design 2011 >
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Pour plus d’'information, n’hésitez pas a nous contacter!

—

TN -

Thomas CREPON Antonella Di Pasquale
Thomas.crepon@tns-ilres.com Antonella.dipasquale@tns-ilres.com

Luc BIEVER
Luc.biever@tns-ilres.com
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